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Un 77% de los niños de la Gen Alfa tienen acceso a una tablet

AGENCIA DE MARKETING DIGITAL

ABCW

“DISEÑAREMOS 
PROPUESTAS BASADAS 

EN ANÁLISIS DE 
MERCADO, ADAPTACIÓN 

CULTURAL Y ESTRATEGIAS 
PERSONALIZADAS PARA 
MAXIMIZAR SU IMPACTO 

Y COMPETITIVIDAD”





LA AGENCIA DE MARKETING DIGITAL SE ENCUENTRA EN PLANES DE EXPANSIÓN, 
ASÍ COMO CON PROYECTOS DE ACTUALIZACIÓN. POR PABLO SÁNCHEZ
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E l marketing digital hoy 
en día es una labor 
indispensable en una 

campaña publicitaria, por lo 
que la tarea de una agencia 
especializada en ello, pro-
mueve, comparte y ejecuta de 
manera exitosa un mensaje, 
a lo que ABCW se ha posi-
cionado como una agencia 
profesional en estas tareas. 

Según un estudio de 
WordStream, al menos el 
20 por ciento de las empre-
sas refirió haber obtenido 
cl ientes potenciales t ras 
implementar estrategias de 
marketing digital en diferen-
tes canales.

ABCW se ha caracterizado 
por ejecutar estrategias en 
marketing digital desde ejes 
de storytelling, tecnología y 
uso de datos, por lo que en 
2024 fue un año que se llenó 
de retos para poder alcanzar 
resultados impresionantes. 

Hernán Dillon Noval, 
CEO de ABCW, enfatizó que 
los retos en sus estrategias 
fueron un punto de partida 
para la reflexión y el replan-
teamiento de objetivos.

“La creciente demanda 
de privacidad y la elimina-
ción progresiva de cookies de 
terceros nos reta a innovar 
en la recopilación y uso de 
datos propios, mientras que 
la rápida evolución de la Inte-
ligencia Artificial redefine 
cómo creamos y optimizamos 
campañas”, mencionó. 

Tan sólo en su campaña de 
Planet Hollywood, lograron 
incrementar un 15 por ciento 
de ventas y el ROAS, lo que 
expone su compromiso con 
resultados en sus proyectos. 

Por su labor, la agencia 
resaltó su trabajo en ejecu-
ciones digitales. Ahora, la 
agencia busca implementar 
herramientas propias para 
eficientizar sus proyectos, así 
como expandir su presencia 
a otros horizontes. 

“2025 será el año en que 
llevaremos nuestra visión 
más allá, marcando un nuevo 
capítulo con nuestra expan-
sión hacia Brasil. Este mer-
cado representa una gran 
oportunidad para conectar 
con audiencias dinámicas y 
diversificadas, aprovechando 
nuestra experiencia para ofre-
cer estrategias personalizadas 
que resalten en un entorno 
competitivo”, recalcó.

Reconocidos por la revista 
con el primer lugar en el 
Ranking de Mejores Agencias 
de Marketing Digital 2024, 
ABCW reconoce la actualiza-
ción en tema de tecnología de 
la industria, ya que conoce los 
retos que surgen a raíz de las 
nuevas potencias digitales, a 
lo que se compromete en man-
tener elementos esenciales de 
la creatividad. 

“Estamos convencidos de 
que el verdadero reto será 
equilibrar la automatización 
con la  creatividad humana, 
manteniéndonos fieles a los 
valores de sostenibilidad y 
autenticidad que los consu-
midores de hoy y mañana 
exigen”, aseveró. 

Sin duda alguna, ABCW se 
ha consolidado como una de 
las agencias que está en una 
constante innovación, la cual 
se adapta a los nuevos retos de 
la industria publicitaria para 
obtener mejores resultados.  n

“ESTAMOS PREPARADOS 
PARA MARCAR LA DIFERENCIA 
EN 2025, ENFOCÁNDONOS 
EN MAXIMIZAR Y POTENCIAR 
AÚN MÁS QUE EN 2024 EL IMPACTO 
DE LAS PLATAFORMAS DE CTV, DOOH, 
OTT Y STREAMING”
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